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BAG+3

OBJECTIF DE LA FORMATION !

Former de futurs responsables capables de développer et de
piloter une politique opé¢rationnelle de communication 360° et de
marketing digital en ¢troite collaboration avec la direction
communication marketing en agence, chez annonceur,
dans les medias ou le secteur non-marchand.
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RYTHME ADMISSION

Dossier et
entretien

PROGRAMME

Formation sur | an

En formation scolaire
En alternance

BLOC1 | CONTRIBUTION A L'ELABORATION DE LA STRATEGIE MARKETING ET COMMUNICATION

Veille de marché et analyse concurrentielle
Data analysis et méthodologie denquetes
Charter Project

RSE et culture dentreprisec &

Inclusions, diversité et accessibilite universelle
Analyse comportementale et sociologique

Marketing strategique et operationne! ¢ MUDA”TE

, | , D’EVALUATION
BLOC2 | ELABORATION DES PLANS D'ACTIONS MARKETING OPERATIONNEL OMNICANAL A= dyT{ 3113 TNl

Project marketing

Budgetisation et profitabilité La validation du titre prévoit le
Lead génération et call to action passage d@‘pfeuvgs lcefﬂf(iques‘r selon
. . . it¢ ” 1i
Protection et gestion des données O s o et orantol
MOFKQT]DQ QXD@H@HTId L France Compétences / RNCP37786

Design thinking et culture creative
La validation de lensemble

BLOC3 | COORDINATION DES ACTIONS DE COMMUNICATION 360° ET MULTICANAL R e e e

. . o En cas de validation partielle,
Communication 360° e [obtention de chaque bloc

Stratégie de communication integrée de competences fait [objet
Marketing visuel on et off line Oﬁes&fo‘:Sflgéﬁg?miggi
Droit du marketing et de la communication

Pollution numérique et ¢co-conception

E-commerce, SEO, SEA &

Campagne de communication

Creation visuelle et charte graphique (suite Adobe)

BLOC4 | PILOTAGE DES PLANS D’ACTIONS MARKETING OPERATIONNEL [;[]MPETENCES

ET COMMONICATION DEVELOPPEES

Pilotage de la performance et controle des activités @
Outils de gestion : CRM, base de données, tableaux de bords
Digital & KPI (indicateursclédeperformance)

BLOCS | APPLICATIONS PROFESSIONNELLES

Anglais professionnel REALISER un plan d'action

Rapport de competences )
DEVELOPPER [image de marque d'une
entreprise

Outils dinsertion professionnelle
LEARN'NG ORGANISER ET PILOTER des actions

Semaine de creation dentreprise
L'IA au service de la communication

EXPEDITIUN marketing et communication
UN SEJOUR A L’ETRANGER POUR

UNE EXPERIENCE PEDAGOGIQUE UNIQUE

REDIGER une politique operationnelle
de communication 360

MAITRISER |¢s outils du marketing digital

POURSUIVRE AVEC UN
MASTERE PROFESSIONNEL

A [Esccom : en Stratégie de Marque et
Communication Digitale ou en Management

et Strategie dEntreprise Esccom Nice Esccom Cannes
22 rue El Nouzah 5 rue Migno
(ou tout autre titre de niveau 7 selon 04 93 85 16 67 049368 42 |1

les modalités d'admission) secretariatnice@ecole-esccom.com secretariatcannes@ecole-esccom.com




